
与省委书记有个约定

——一名 90 后大学生创业者的逐梦之旅

【个人简介】

周子聪，东华理工大学信息工程专业 2012 届毕业生，南昌泽楷网络传媒有限公司 CEO，

江西吉安人。90 后互联网创业代表人物。周子聪和泽楷传媒的创业事迹赢得了社会各界的

广泛关注。2016 以最美创业者身份登陆中央电视台《讲述》栏目。2016 年底荣获中国十

大服务商“金球奖”。2017 年初，江西省委鹿书记视察泽楷，给予高度评价和极大鼓励。

大二时，一项 168 元的网络起名业务点燃了周子聪的创业热情，使他进入了刚刚兴起的服

务众包领域，在江西东华理工大学一间普通的宿舍中开启了泽楷传媒的创业历程。近 5 年

的时间，周子聪和他的泽楷传媒矢志不移，始终专注于全方位的网络营销服务，与中国领先

的服务众包平台——猪八戒网共同成长，用优秀的内容创意“让传播更有趣”，用优质的

媒体资源和高效的执行效率“让品牌更具影响”。从众多的服务商中脱颖而出，成为猪八戒

网营销推广领域的领跑者。并从 1 个人发展到 30 余人的专业团队，2016 年营业额达到 6000

万元，累积服务中小企业 13 万多家，好评率达百分之百。

【公司简介】南昌泽楷网络传媒有限公司 2014 年成立，专注于全方位的网络营销服务，

用优秀的内容创意“让传播更有趣”，用优质的媒体资源和高效的执行效率“让品牌更具影

响”，从众多的服务商中脱颖而出。

【个人创业史】

2010 年，在校创业，组建“点子团队”

2014 年，成立南昌泽楷网络传媒有限公司

2016 年，企业发展专业团队 30 余人，营业额达 6000 万元，累积服务中小企业 13 万

余家



【创业特长】

文案创意

营销推广

互联网时代的下一波热潮将是大数据时代，随之而来的也将是新兴技术的不断涌出，在

处处充满机遇的年代，如何把握创业时机并获得创业成功？成功的目标离我们有多远？大学

的四年学习真的就是“无用”的吗……

为爱我创业

2009 年春天里的一天，在东华理工大学“大学生之家”的一次辩论赛上，正在做评委

的周子聪目光突然被台上的一位女孩所吸引，灯光下的她是那么娇美，他只是望上一眼，就

再也忘不掉她那张清纯的脸。在周子聪日后的大学生活里，这个女孩成为了他创业的动力。

“刚上大学的时候，摆脱了高中苦逼时代的束缚，觉得自己那时就像刚从石头缝里蹦出

来的孙悟空一样，蹦出来的那一刻，充分享受到了大学给我的那份自由。”聊到大学里的生

活，周子聪显然有些亢奋。“当时父母每月给我 800 元生活费，活的自在逍遥，可是遇上

心怡的姑娘，老想请她吃饭，甚至想‘贿赂’她身边的人，800 元怎么也不够花了。那时我

就想到网上赚钱了。”

那时周子聪找到了“猪八戒”网，他仔细浏览网页，发现网上多半是个人创意类的需求，

比如女朋友过生日、写个情书、起个名字啥的，他觉得特别有意思，便注册了账号。他的第

一单接到的是 168 元的雇主要求给出生的宝宝起名字的任务，周子聪避开网民惯用的“套

路”风格，用古文拟写了一句“夫成大事者必先励其志，必先拥有豪之气”，并给雇主公子

取名为子豪。结果独独周子聪“中标”了，这也让他瞬间信心百增。

小小创意可以带来了无限的营销市场。2009 年周子聪不断接小任务，认识了平台上很

多朋友，生活费也能自供了。2010 年，周子聪开始在网络上组建“点子团队”，吸纳不同

类型的素材，并接一些比较复杂的团队任务，那一年周子聪的月收入也很客观，能赚到一两



万。2011 年，尚未大学毕业的周子聪又做了件更疯狂的事，将卡里有 11 万巨款现金提车。

一时间，兼职创业的周子聪成为学校的传奇人物。

周子聪的异常举动，引起了其父母的怀疑：“还是学生哪来的那么多钱？”。周子聪把

车开回家时，警察职业的父亲还以为他做了什么坏事，专门找了刑侦的同学对儿子进行了一

番调查。虽然查出儿子并未做出格之事，但是父母认为周子聪所谓的“中标”和中彩票没什

么两样，还是劝他去考公务员，谋个稳定的职业。

尽管父母好言相劝，但此时难抑儿子的创业激情，更何况已小有成就。周子聪义无反顾

地坚定了自己的创业之路。

借双翅膀飞更高

三四年来，周子聪的泽楷是与中国领先的服务众包平台——猪八戒网共同成长的。从

基于互联网个人需求到企业需求，从没有经验的“游击队”到内容营销的“专业户”，周子

聪和他的团队是一路摸索过来的。

“2013 年点子团队散伙，2014 年我再一次注册了自己的公司和品牌，那时资金等条

件都已具备，可是我却面临二次创业的最大困难：我该如何再次重新再次开始？”。周子聪

还没整明白自己做的价值在哪？公司到底往哪个方向发展？

此时，猪八戒猪八戒推出营销推广的业务，将 TO-C(面对消费者)端变成 TO-B(面对企

业)端，并设置网上店铺，使企业级需求采购得到集中。猪八戒的这一动作给周子聪平台展

示服务的机会。借助猪八戒这双翅膀，周子聪不仅看清了自己的创业方向——营销方向，

而且也因此飞得更高。

周子聪决定把猪八戒和自己平台网上所有中标的东西，进行一次重新复盘。基于企业基

础推广套餐，推出了第一套 499 元的套餐。“我没想到，我们是第一个推套餐的企业，一

下子在猪八戒大卖，一天卖三四十个，我们才几个人，那段时间忙的不可开交。”周子聪推



出套餐开始就明确了泽楷服务众包营销推广的定位和方向，并依照这个方向不断完善自己的

营销内容。2016 年公司接到一单 300 万的美国国资品牌业务，在没有传统广告投放模式下，

为该公司销售了 2.6 个亿。

上个月省委书记鹿心社视察周子聪的企业时，鹿书记与周子聪创业有约：“等你做到 6

个亿的时候我亲自来！”“鹿书记的约定鼓舞士气，更给了我强大的精神力量！”周子聪很

是激动，公司上下员工信心满满。去年泽楷公司做到 6000 万，周子聪给自己今年定下小目

标突破 1 个亿，眼下正布局线下，与绿地、万达房地产营销推广方案。

互联网的“上下半场”

“现在互联网上半场表演的是‘流量为王’的时代，很多 BAT 公司、百度、腾讯抢战

各种流量入口，烧钱打出了很多广告。但是互联网发展到今天已经进入下半场，下半场是什

么呢，是内容营销，在流量为王时代下，‘内容营销’变得越来越重要了。”周子聪说。

周子聪还举了个小案例来说明自己这一观点：“天猫是一只‘猫’，京东是一只‘狗’，

淘宝在双十一时期推出‘双十一我们遛狗吧’，淘宝还做了一张很有意思的图片，当时很成

功地引起了互联网的广泛传播，这就是互联网内容营销给企业带来的传播价值。”

所以，周子聪带领自己服务众包的团队，以“让传播更有趣”的理念去做互联网营销，

为企业传播更大价值。去年公司进行了大量的数据研究“让传播更有趣”，因为没有传统数

据的积累，需要大量的数据采购，同时将服务过的企业、以及之前的创意文案进行抓取复盘，

形成自己平台的大数据，从而更好的服务于客户。“互联网变化很快，需要不断学习跟进，

紧跟互联网跑，我们将推出许多更有趣的广告。”

【创业心经】

创业是一条通向未知的路，机会与风险并存。创业者能够把握的是找准自己的优势，

尽可能去顺应大势，打造一支向心力强的团队，提供让客户满意的服务。


